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SAVJET
RADIO I TELEVIZIJE CRNE GORE

Na osnovu ¢lana 25 stav 1 ta¢ka b Zakona o nacionalnom javnom emiteru Radio i
Televizija Crne Gore (“Sl. List CG” broj 80/20) i ¢lana 44 stav 2 alineja 8 Statuta Radio i
Televizije Crne Gore (br. 01-7250 od 17.12.2020. godine, br. 01-5893 od 27.08.2021.
godine, br. 01-7690 od 01.11.2021. godine, br. 01-8249 od 24.11.2021. godine), Savjet
Radio i Televizije Crne Gore na sjednici odrzanoj 23.12.2021.god., donio je:

PRAVILNIK
0 OGLASAVAN]U, TELESOPINGU I SPONZORSTVU

U PROGRAMIMA RADIJA, TELEVIZIJE I PORTALA RTCG

OSNOVNE ODREDBE
Clan 1

Pravilnikom o oglasavanju, teleSopingu i sponzorstvu u programima Radija, Televizije i
Portala RTCG (u daljem tekstu: Pravilnik) propisuju se standardi i uslovi za oglaSavanje,
tele$oping i sponzorstvo u programima Radija Crne Gore i Televizije Crne Gore, u skladu
sa odgovara]uam zakonima i drugim pozitivhopravnim domacdim i medunarodnim
aktima.

Clan 2

Radio i Televizija Crne Gore (u daljem tekstu: RTCG) u pruZanju usluga oglasavanja,
teleSopinga i sponzorstva u programima RTCG primjenjiva ¢e Pravilnik o komercijalnim
audiovizuelnim komunikacijama koji je donio Savjet Agencije za elektronske medije.

Clan 3

Sastavm dio Prav1ln1ka su vazec1 c1enovn1c1 usluga oglasavanja, teleSopinga i sponzorstva
I\dUle \.al 1 UUl <, ru1 Ldld I\l bU l l t:lb‘VlLljt: \.A 1ic UUl c.

RTCG je duzZna da prikupljanje, ¢uvanje i raspolaganje licnim podacima organizuje i
sprovodi u skladu sa posebnim zakonom kojim je regulisana zastita podataka o li¢nosti.

Clan 4

U programima RTCG nije dozvoljena politicka propaganda osim u vrijeme predizborne
kampanje.
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USLOVI NARUCIVANJA i UGOVARANJA
NarudZbe za emitovanje reklamnog materijala dostavljaju se na zahtjevu (dispoziciji) koji

sadrzi: naziv narucioca, naziv proizvoda, naziv i trajanje spota, dan, datum, vrijeme
emitovanja i naziv programa u okviru kojeg se promotivna poruka emituje. NarudZbe za
emitovanje se primaju najkasnije 24 sata (radnim danima ) prije emitovanja, vikendom,
48 sati prije naruéenog emitovanja. Sema RTCG programa je osnova za utvrdjivanje
dispozicije.



RTCG zadrZava pravo promjene programske $eme. Vrijeme emitovanja reklamnog
materijala odredjuje se prema terminu pocetka emisije. RTCG nije u obavezi da emituje
reklamne materijale ukoliko ne odgovaraju programskim i tehni¢kim standardima ili je
emitovanje suprotno zakonskim propisima, kao i ako se naru¢ilac na pridrZava odredbi
ugovora. Narudivanje se ugovara direktno sa RTCG ili posredstvom agencije.

Prednost pri emitovanju imaju sjee programa i samostalne pozicije u odnosu na
reklamne blokove ogla8avanja; prije naru¢ena i unaprijed pla¢ena emitovanja; termini sa
viSom cijenom u istoj satnoj kvoti.

Clan 6

U slucaju ako oglasiva¢ ima neizmirene obaveze prema RTCG (prethodna dugovanja)
RTCG moZe odbiti nove naloge za emitovanje, naruene direktno od oglasivaca ili putem
posrednika (agencija). Reklamni materijal oglasivata ne moZe biti kraéi od pet (5)
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TV reportaza ne moZe trajati krace od 60 sekundi. Opsti uslovi iz vaZelih cjenovnika
sastavni su dio ugovora o oglasavanju Logo, insertacija, krol, animirana insertacija,
tretiraju se kao sjeca programa i obra¢unavaju se po cijeni sekunde u naru¢enom terminu
oglaSavanja;

Narucilac je u obavezi da prije potpisivanja ugovora dostavi Sluzbi marketinga RTCG,
neophodne podatke o naruciocu reklame za pravno ili fizi¢ko lice. Ukoliko naruéilac
Adsrsntanma Ad AlslawllamAar vianvrama Aivdam ta DTN cua A Alemna Aidd Xbadss 33 2lelades mn vvama Alaaa
vuuUuoLQiic vu QNU}JIJCIIUE HBUVUI 4, uuLqii JC NI VU LIAUUNDIIGUILL SLTLU U Oniduu Sa vaacuiig
cjenovnicima.

Ukoliko dostavljeni reklamni materijal nije emitovan u terminu koji je predviden
obostrano prihva¢enim medija planom RTCG je obavezna da emitovanje obavi u terminu
po dogovoru sa naruciocem.

Rok za prigovor za izvrSenu uslugu je sedam (7) dana od zavr$etka spornog emitovanja.
Narufilac ie ohavezan da na zahtiev RTCG izda inctrumente ohezhiedenia nlafania.

Kada je program sponzorisan u cijelini ili djelimi¢no, mora jasno biti oznaen imenom,
logotipom ili nekim drugim simbolom sponzora na poletku i na kraju programskog
sadrzaja.

Clan 7

KOREKCIJE CIJENA

Cijene oglaSavanja za posebne sportske dogadaje, kao 3to su svjetska prvenstva, evropska
prvenstva, olimpijade, teniski turniri i sl. mogu se utvrdivati posebnim cjenovnikom, ili
kroz oblike sponzorskih ponuda. Posebni cjenovnici se mogu Kkreirati i za ostale
programske forme, ukoliko to procijeni rukovodilac marketinga.

U slu¢aju promjena na trZiStu novca ili reklamnom trZi$tu, RTCG zadrZava pravo

nromiene ciiena i nelnva iz avng (‘}'pnnvnﬂ(;\’ 7a ng]aéiva?‘p i agenciie <a cklanlienim
nmiene cllena 1 uclova 17 ovng (lenavnika 7a aglacivace 1 agen skionlienim
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ugovorima, kao i za nove oglaSivace.



U slu¢aju promjene cjenovnika obradun se radi po novom cjenovniku. RTCG ¢e prihvatiti
dostavljene media planove najkasnije pet dana prije promjene cjenovnika a njihova
realizacija ne moze biti duza od 30 dana od prihvatanja media plana.

Clan 8

DIREKTNI KLIJENTI/ OGLASIVACI
Klijent/oglaSivac shodno visini budZeta, sti¢e pravo na koli¢inski popust definisan skalom
u cjenovniku RTCG.

Za humanitarne akcije i druge akcije od javnog interesa koje su neprofitnog karaktera,
mogu se odobriti besplatna emitovanja u skladu sa marketin§kim moguénostima RTCG, a
na osnovu odobrenja Generalnog direktora RTCG.

Na reklamnom materijalu koji se odnosi na kampanje od javnog interesa, akcije

humanitarnog karaktera, NVO sektora ili medijskog sponzorstva, logotipi sponzora mogu
traiati naidnZe tri () ceknnde Na reklamnom materiialn niie do7zvolienn na hilo koii

drugi nacin isticati sponzora.
Besplatna emitovanja za kampanje od javnog interesa ili humanitarnog znacaja po
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podno3enju inicjativi od strane organizacije predlaze rukovodilac Sluzbe marketinga
generalnom direktoru, koji daje svoje odobrenje.

Clan 9

AGENCIJE

Agencija mora biti registrovana za obavljanje djelatnosti reklamiranja.

Agencija samostaino obavija medija planiranje za svoje oglasivace.

Agencija potpisivanjem ugovora sti¢e pravo na agencijske popuste u skladu sa vaZe¢im
cjenovnicima.

Na kraju ugovorne godine RTCG ¢e uraditi zavrs$ni obraun poslovanija. u skladu sa
ugovorom i skalama popusta. U zavisnosti da li je Agencija ostvarila: ugovorenu, vecu ili
manju neto realizaciju, RTCG ¢e uraditi knjiZno odobrenje ili zaduZenje. U sluéaju neto
realizacije preko ugovorenog, bonusi se obra¢unavaju sukcesivno. Bonusi se odobravaju
iskljutivo na naplacenu neto realizaciju na kraju ugovorne godine, po isteku sklopljenog
ugovora sa RTCG.

Sa Ageudijuin se, za ujene Kiijeuie, skidpaju dueksi tia usiuvii uguvul, Koji sadize
ugovorenu neto realizaciju klijenta i odobrene popuste.

Ukoliko reklamni materijal koji je dostavljen od strane agencije ne odgovara
programskom standardu RTCG, Televizijé nije u obavezi da isti emituje.

Programska Sema RTCG je osnov za utvrdivanje dispozicija.



Clan 10

OSTALI USLOVI

RTCG pod jednakim uslovima garantuje ravnopravan status svih oglasivata.

Sadrzaj svih marketin3kih ugovora predstavlja poslovnu tajnu, kao i svi podaci koje su
ugovorene strane razmijenile prilikom sklapanja ugovora. Ovo ne vazi jedino u sluéaju
zakonske obaveze.

RTCG nije duZna emitovati reklamni materijal narucioca u slu¢ajevima:
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emisija od javnog ili drZavnog interesa ili emitovanje nije moguce zbog vise sile; ako se
narucilac ne pridrZava ugovora koji je sklopio sa RTCG;ako narudilac, na zahtjev RTCG
nije dostavio dokaz da su uredena autorska i druga prava; ako sadrzaj reklamne poruke
nije u skladu sa pozitivnim zakonskim propisima, op$tim aktima ili usvojenom
programskom usmjerenju RTCG.
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U slucaju spora, nadleZan je sud u Podgorici.

PRELAZNE I ZAVRSNE ODREDBE

Izmiene i dopune ovog Praviln

donoSenje.

ika vr&e se na nafin i po postunku koii va%i za niegovo

Danom pocletka primjene ovog Pravilnika, prestaje da vazi Pravilnik o oglagavanju,
teleSopingu i sponzorstvu u programima Radija i Televizije Crne Gore broj 01-3068 od
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Clan 13

Ovaj Pravilnik stupa na snagu osmog dana od dana objavljivanja na web-sajtu RTCG.




